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Tóm tắt. Nghiên cứu này đánh giá tương quan không gian về doanh thu du lịch lữ hành giữa các địa phương 

vùng Bắc Trung Bộ và Duyên hải Miền Trung Việt Nam thông qua chỉ số Moran’s I cho giai đoạn 2012 – 2023. 

Kết quả nghiên cứu cho thấy có sự tương quan không gian cùng chiều về doanh thu du lịch lữ hành giữa các 

địa phương vùng BTB&DHMT giai đoạn 2012 – 2019, trong đó hai trung tâm du lịch trọng điểm của vùng là 

Đà Nẵng – Quảng Nam có sự tương quan thuận chiều và được định vị vào cùng một nhóm địa phương có 

quy mô cao về doanh thu du lịch lữ hành, trong khi Khánh Hòa cũng là trung tâm du lịch lớn của vùng nhưng 

không thể hiện được sự liên kết, tạo hiệu ứng lan tỏa đối với sự phát triển du lịch của các địa phương lân cận.  

Từ khóa: chỉ số Moran’s I, doanh thu du lịch lữ hành, tương quan không gian, Bắc Trung Bộ và Duyên hải 

miền Trung 
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Abstract. This study aims to assess the spatial autocorrelation of tourism revenue across provinces in 

Vietnam’s North Central and Central Coastal Region over the period 2012–2023, employing Moran’s I statistic. 

The results indicate positive spatial dependence among provinces during the period from 2012 to 2019, with 
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a particularly strong positive correlation between Da Nang and Quang Nam, both of which are located in the 

quadrant associated with high tourism revenue. Although Khanh Hoa is also a major tourism center in the 

region, it does not exhibit strong linkages or a spillover effect on the tourism development of its neighboring 

provinces. 

Keywords: Moran’s I index, tourism revenue, spatial correlation, North Central and Central Coast of Vietnam 

1 Đặt vấn đề 

Vùng Bắc Trung Bộ và Duyên hải miền Trung (BTB&DHMT) là một trong 06 vùng du lịch của 

Việt Nam theo Quy hoạch hệ thống du lịch thời kỳ 2021–2030, tầm nhìn đến năm 2045, gồm 14 địa 

phương nằm dọc bờ biển miền Trung (từ Thanh Hóa đến Ninh Thuận [1]). Đây là vùng có nhiều lợi 

thế và tiềm năng để phát triển du lịch nhờ sở hữu những bãi biển và vịnh biển thuộc loại đẹp nhất 

cả nước và thế giới; tài nguyên du lịch văn hoá đặc sắc – đa dạng (chiếm gần 1/3 số lượng di sản thế 

giới đã được công nhận) với “Con đường di sản miền Trung” gồm các di sản thế giới như thành Nhà 

Hồ, dân ca Ví dặm Nghệ Tĩnh, Phong Nha – Kẻ Bàng, cố đô Huế và Nhã nhạc Cung đình Huế, Mỹ 

Sơn, phố cổ Hội An, bài chòi Trung Bộ, các di dản văn hóa Chăm ở khu vực Nam Trung Bộ, ... Các 

di sản thế giới và thương hiệu con đường di sản miền Trung là báu vật chung của khu vực, quốc gia 

và ASEAN trong phát triển kinh tế và du lịch [2]. Báo cáo tại Hội nghị Hội đồng điều phối vùng 

BTB&DHMT lần thứ 5 cho biết, tổng lượt khách đến thăm quan du lịch năm 2024 đạt khoảng 96 triệu 

lượt khách, trong đó có hơn 78,5 triệu lượt khách nội địa và khoảng 17,52 triệu lượt khách quốc tế [3]. 

Tuy nhiên, xét trên bình diện tổng thể, ngành du lịch của các địa phương vùng BTB&DHMT 

vẫn chưa phát huy được những lợi thế và tiềm năng đó [4–6]. Theo số liệu của Tổng cục Thống kê, 

tổng doanh thu du lịch lữ hành năm 2023 của các địa phương vùng BTB&DHMT đạt 9.564,1 tỷ 

đồng, nhưng chỉ đóng góp 13,87% vào tổng doanh thu du lịch lữ hành của cả nước. Trong khi đó, 

vùng Đồng bằng sông Hồng đạt mức 24.533,93 tỷ đồng; vùng Đông Nam Bộ là 30.249,89 tỷ đồng, 

cao gấp 3 lần so với vùng BTB&DHMT. Mặc dù thị trường khách du lịch của vùng đã được mở 

rộng, nhưng sự phân bố khách và thị phần du lịch giữa các địa phương không đồng đều [4]. Theo 

báo cáo thường niên du lịch Việt Nam năm 2019 (trước khi Đại dịch Covid-19 xảy ra), lượng khách 

quốc tế tập trung chủ yếu đến các địa phương như Quảng Nam (4,6 triệu lượt khách, nhưng chưa 

bằng 50% lượng khách đến thành phố Hồ Chí Minh), Khánh Hòa (3,6 triệu lượt), Đà Nẵng                                

(3,5 triệu lượt, chỉ bằng 50% số lượng du khách đến Hà Nội) và Thừa Thiên Huế (2,2 triệu lượt 

khách, bằng 38,4% lượng du khách đến Quảng Ninh), trong khi 10 tỉnh còn lại chưa thu hút được 

nhiều khách quốc tế [7]. Những hạn chế này bắt nguồn từ nhiều nguyên nhân, trong đó phải kể 

đến việc liên kết giữa các địa phương để phát triển các sản phẩm du lịch có tính chất tổng hợp 

mang tính đặc trưng trên cơ sở phát huy tối đa tiềm năng về nguồn tài nguyên du lịch của vùng; 

tư duy phát triển du lịch ở các địa phương vẫn còn mang nặng tính “Tự lực địa phương” là chính, 

dẫn đến sự chia cắt, manh mún [8], làm cho các nguồn lực và tài nguyên du lịch ở các địa phương 

vùng BTB&DHMT vẫn chưa được khai thác hiệu quả, chưa thực sự đóng góp mạnh mẽ vào quá 
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trình phát triển kinh tế - xã hội của vùng; sức lan tỏa của ngành du lịch đối với nền kinh tế vẫn còn 

thấp. 

Xuất phát từ thực tiễn nêu trên, nghiên cứu này sử dụng phương pháp phân tích tương quan 

không gian với chỉ số Moran’s I nhằm đo lường mức độ tự tương quan không gian của doanh thu 

du lịch lữ hành giữa các địa phương vùng BTB&DHMT. Qua đó, nghiên cứu kiểm chứng sự tồn 

tại của mối liên hệ không gian trong phát triển du lịch, nhận diện chiều hướng và mức độ phân bố 

không gian tương đồng hay khác biệt về hiệu quả du lịch giữa các địa phương, làm cơ sở đề xuất 

các hàm ý chính sách tăng cường liên kết phát triển du lịch vùng một cách hiệu quả và bền vững. 

2 Tổng quan nghiên cứu 

Trong những năm gần đây, phương pháp phân tích tương quan không gian đã được vận 

dụng trong nghiên cứu kinh tế. Zhu và cs. [9] sử dụng chỉ số Moran để kiểm chứng sự tương quan 

không gian về dòng khách du lịch đến Trung Quốc giai đoạn 2001–2015. Kết quả nghiên cứu cho 

thấy chỉ số Moran tổng thể lượng khách du lịch lớn hơn 0, có ý nghĩa thống kê và phản ánh có mối 

tương quan không gian dương (cùng chiều). Ngoài ra, có sự phân mảnh không gian về dòng khách 

du lịch trên lãnh thổ của Trung Quốc, trong đó lượng khách du lịch tập trung chủ yếu ở các tỉnh 

ven biển phía Đông. Ngược lại, các tỉnh phía Tây Bắc và Đông Bắc có khả năng thu hút khách du 

lịch kém hơn do trình độ phát triển du lịch thấp (mặc dù là vùng giàu tài nguyên du lịch). 

Sĩ và cs. [10] sử dụng số liệu Niên giám thống kê về doanh thu du lịch của 63 tỉnh thành của 

Việt Nam giai đoạn 2013–2017 để kiểm định mối tương quan không gian về tăng trưởng doanh thu 

du lịch. Kết quả nghiên cứu cho thấy có sự tương quan giữa các tỉnh gần nhau trong tăng trưởng 

doanh thu du lịch, tức là tăng trưởng du lịch của địa phương này có tác động đến tăng trưởng 

doanh thu của các tỉnh lân cận. Từ kết quả này, tác giả cho rằng, các địa phương lân cận về mặt địa 

lý cần có các chính sách liên kết với nhau nhằm thúc đẩy tăng trưởng ngành du lịch.   

Thái và cs. [11] đã sử dụng kết hợp chỉ số Moran’s I và chỉ số Getis và Ord’s G để kiểm định 

sự tương quan không gian của ngành du lịch đến tăng trưởng kinh tế của Việt Nam. Kết quả nghiên 

cứu chỉ ra rằng ngành du lịch Việt Nam có tính hội tụ và tồn tại mối quan hệ dương về mặt không 

gian, các tỉnh thành có ngành du lịch phát triển cao tập trung chủ yếu ở hai khu vực là đồng bằng 

sông Hồng và khu vực Đông Nam Bộ – là những khu vực có nền kinh tế phát triển, cơ sở hạ tầng 

giao thông thuận tiện, tạo điều kiện thúc đẩy ngành du lịch phát triển. Các tỉnh có ngành du lịch 

kém phát triển tập trung chủ yếu ở các tỉnh miền núi, khu vực miền Trung, khu vực Tây Nguyên, 

khu vực đồng bằng sông Cửu Long – đây là khu vực có điều kiện hạ tầng và giao thông còn nhiều 

hạn chế, gây cản trở đối với sự phát triển của ngành du lịch. 

Từ các nghiên cứu trên có thể rút ra một số điểm chung đáng chú ý: Trước hết, các nghiên 

cứu đều sử dụng phương pháp phân tích tương quan không gian thông qua chỉ số Moran’s I nhằm 

đo lường mức độ tự tương quan không gian giữa các địa phương trong lĩnh vực du lịch. Bên cạnh 



Hoàng Kim Thoa, Nguyễn Mạnh Hùng Tập 134, Số 5B, 2025 

 

28 

 

 

đó, chỉ số Moran’s I được vận dụng trong nhiều bối cảnh khác nhau, từ dòng khách du lịch đến 

Trung Quốc, hay doanh thu du lịch và mức độ đóng góp của du lịch vào tăng trưởng kinh tế tại 

Việt Nam. Hơn nữa, hầu hết các kết quả đều chỉ ra rằng tồn tại sự tương quan không gian dương 

giữa các địa phương – tức là các địa phương có mức phát triển du lịch tương đồng thường có xu 

hướng phân bố gần nhau về mặt địa lý. Điều này phản ánh xu hướng hình thành các cụm du lịch 

có sự hội tụ và lan tỏa không gian, từ đó gợi mở hàm ý chính sách về việc tăng cường liên kết vùng, 

hợp tác liên địa phương nhằm thúc đẩy phát triển du lịch một cách bền vững và đồng đều hơn. 

Mặc dù các nghiên cứu trước đã vận dụng chỉ số Moran’s I để phân tích tương quan không 

gian trong du lịch tại Trung Quốc và một số vùng ở Việt Nam, nhưng đến nay chưa có nghiên cứu 

nào tập trung phân tích chuyên sâu vào vùng Bắc Trung Bộ và Duyên hải miền Trung – một khu 

vực có tiềm năng du lịch rất lớn nhưng vẫn tồn tại sự chênh lệch rõ rệt về lượng khách và doanh 

thu giữa các địa phương. Trong bối cảnh vùng BTB&DHMT được xác định là một trong sáu vùng 

du lịch trọng điểm quốc gia [1], việc phân tích mối liên kết không gian trong phát triển du lịch giữa 

các địa phương không chỉ giúp nhận diện cấu trúc phân bố hiện tại, mà còn cung cấp cơ sở khoa 

học để đề xuất các giải pháp thúc đẩy liên kết vùng, khai thác hiệu quả hơn các giá trị tài nguyên 

và tạo sức lan tỏa kinh tế. Đây chính là khoảng trống mà nghiên cứu này hướng đến để lấp đầy. 

3 Mô hình nghiên cứu  

Theo Levine [12], phân tích tương quan không gian là mô tả mối liên hệ giữa các vị trí địa lý 

khác nhau về một đối tượng nào đó (biến phân tích) nhằm nhận diện mức độ tập trung hay phân 

tán giữa các vị trí địa lý. Các phương pháp chủ yếu được sử dụng để kiểm tra mối tương quan 

không gian gồm chỉ số Moran’s I, thống kê Getis-Ord G, hệ số Geary (Geary's C), tỷ lệ khả năng 

xảy ra LR, kiểm định Wald, sai số không gian nhân tử Lagrang (LMerr) và hệ số nhân tử Lagrangian 

LMlag dùng để kiểm tra độ trễ không gian (Jong và cs. [13]). Trong số các phương pháp này, chỉ 

số Moran’s I thường được sử dụng phổ biến nhất, được chia thành Moran’s I tổng thể                             

(Global Moran’s I) và Moran’s I bộ phận (Local Moran’s I) để đo lường sự tương quan của giá trị 

thuộc tính của một đối tượng trong các vùng không gian liền kề (Ying [14]).  

Chỉ số Moran’s I tổng thể 

Giả sử có n điểm không gian (points), với mỗi điểm i = 1, …, n có giá trị quan sát là xi. Các 

điểm và mối quan hệ giữa chúng tạo thành một mạng lưới được mô tả bởi ma trận trọng số không 

gian W. Các trọng số wij (với i, j = 1, …, n) biểu thị sự tồn tại của mối quan hệ giữa điểm i và điểm 

j. Các phần tử wij nằm trên đường chéo có giá trị bằng 0. Hệ số tự tương quan không gian cho biết 

mức độ mà các quan sát xi ảnh hưởng lẫn nhau thông qua cấu trúc mạng lưới. Công thức tính chỉ 

số Moran’s I tổng thể như sau [13]: 
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(1) 

trong đó: zi là những quan sát đã được chuẩn hóa: 𝑧𝑖 = 𝑥𝑖 − 𝑥 = 𝑥𝑖 − ∑ 𝑥𝑗/𝑛
𝑛
𝑗=1  

Đại lượng A được xác định bằng công thức: 

𝐴 =
1

2
∑∑𝑤𝑖𝑗

𝑛

𝑗=1

𝑛

𝑖=1

 (2) 

Ma trận trọng số không gian (W) được viết như sau: 

𝑊 = [

0 𝑤12 ⋯ 𝑤1𝑛
𝑤21 0 ⋯ 𝑤2𝑛
⋮ ⋮ ⋱ ⋮
𝑤𝑛1 𝑤𝑛2 ⋯ 0

] 

Trong nghiên cứu thực nghiệm, ma trận trọng số không gian W được xây dựng dựa trên 

khoảng cách địa lý hoặc sự tiếp giáp giữa các địa phương. Theo đó, nghiên cứu này sử dụng ma 

trận trọng số không gian tiếp giáp bậc nhất để đưa vào phân tích tương quan không gian. Coughlin 

và cs. [15] cho rằng: một địa phương i có chung đường biên với địa phương j (i≠j) gọi là có tương 

quan không gian với nhau. Khi đó, mỗi phần tử của ma trận trọng số không gian W được xác định 

như sau: 

𝑊𝑖𝑗 = {
1 𝑛ế𝑢 đị𝑎 𝑝ℎươ𝑛𝑔 𝑖 𝑣à đị𝑎 𝑝ℎươ𝑛𝑔 𝑗 𝑐ℎ𝑢𝑛𝑔 đườ𝑛𝑔 𝑏𝑖ê𝑛                 

0  𝑛ế𝑢 đị𝑎 𝑝ℎươ𝑛𝑔 𝑖 𝑣à đị𝑎 𝑝ℎươ𝑛𝑔 𝑗 𝑘ℎô𝑛𝑔 𝑐ℎ𝑢𝑛𝑔 đườ𝑛𝑔 𝑏𝑖ê𝑛  
 

Mô hình tự tương quan không gian bắt đầu từ một giả thuyết không (null hypothesis), trong 

đó giả định không tồn tại tự tương quan không gian. Có hai mô hình giả thuyết không [13]: 

- Các quan sát là độc lập với nhau, tức là các giá trị 𝑥i là các biến ngẫu nhiên độc lập với phân 

phối có thể giống hoặc không giống nhau, và có thể biết hoặc chưa biết. 

- Mỗi hoán vị của các quan sát 𝑥i đều có xác suất xảy ra như nhau (tức là không có trật tự 

không gian cố định, phân bố hoàn toàn ngẫu nhiên). 

Cliff và Ord [16] đưa ra giả định liên quan đến Moran’s I như sau: 

𝐼

{
 
 

 
         >

−1

𝑛 − 1
 𝑡ồ𝑛 𝑡ạ𝑖 𝑡ự 𝑡ươ𝑛𝑔 𝑞𝑢𝑎𝑛 𝑘ℎô𝑛𝑔 𝑔𝑖𝑎𝑛 𝑑ươ𝑛𝑔

=
−1

𝑛 − 1
 𝑘ℎô𝑛𝑔 𝑐ó 𝑡ự 𝑡ươ𝑛𝑔 𝑞𝑢𝑎𝑛 𝑘ℎô𝑛𝑔 𝑔𝑖𝑎𝑛

   <
−1

𝑛 − 1
 𝑡ồ𝑛 𝑡ạ𝑖 𝑡ự 𝑡ươ𝑛𝑔 𝑞𝑢𝑎𝑛 𝑘ℎô𝑛𝑔 𝑔𝑖𝑎𝑛 â𝑚

 

trong đó, E(I) =   
−1

𝑛−1
 là giá trị kỳ vọng của I 

(3) 
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Chỉ số Moran’s I bộ phận 

Chỉ số này được sử dụng để xác định các cụm không gian bộ phận dựa trên mức độ tương 

đồng giữa từng khu vực với các khu vực lân cận [17]. Công thức tính chỉ số Moran’s I bộ phận như 

sau: 

𝐼𝑖 = 𝑧𝑖∑𝑤𝑖𝑗𝑧𝑗

𝑛

𝑗=1

 (4) 

Khi phân tích tự tương quan không gian bộ phận, biểu đồ phân tán Moran                                       

(Moran Scatterplot) được sử dụng để kiểm tra tính bất ổn định trong không gian bộ phận                      

(Anselin [18]). Biểu đồ này có hai trục, trục tung thể hiện giá trị độ trễ không gian Wz so với giá trị 

ban đầu z ở trục hoành (với 𝑧 = 𝑥𝑖 − 𝑥), và được chia thành bốn góc phần tư khác nhau tương ứng 

với bốn kiểu liên kết không gian bộ phận giữa một địa phương với các địa phương lân cận, cụ thể: 

Góc phần tư thứ I ký hiệu là HH (cao – cao): một địa phương có giá trị thuộc tính cao                     

(trên mức trung bình) và được bao quanh bởi các địa phương lân cận cũng có giá trị thuộc tính cao. 

Góc phần tư thứ II là LH (thấp - cao): một địa phương có giá trị thuộc tính thấp (dưới mức trung 

bình) và tiếp giáp với các địa phương có giá trị thuộc tính cao. Góc phần tư thứ III ký hiệu là LL                                

(thấp – thấp): một địa phương có giá trị thuộc tính thấp được bao quanh bởi các địa phương có giá 

trị thuộc tính cũng thấp. Góc phần tư thứ IV là HL (cao – thấp): một địa phương có giá trị thuộc 

tính cao và tiếp giáp với các địa phương có giá trị thuộc tính thấp [19].  

Như vậy, góc phần tư I và III đề cập đến tự tương quan không gian cùng chiều, tức là phân 

cụm không gian các địa phương có giá trị thuộc tính tương tự nhau. Trong khi đó, các góc phần tư 

thứ II và IV đại diện cho tự tương quan không gian âm, có nghĩa là phân cụm không gian các địa 

phương có giá trị thuộc tính khác nhau. 

W
z

 

Góc phần tư II 

LH 

Góc phần tư I 

HH 

Góc phần tư III 

LL 

Góc phần tư IV 

HL 

       z 

Hình 1. Biểu đồ phân tán Moran 

Nguồn: Anselin, 1996 
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4 Dữ liệu nghiên cứu 

Nhằm đạt được mục tiêu nghiên cứu, tác giả sử dụng số liệu thứ cấp về doanh thu du lịch 

lữ hành của các địa phương vùng BTB&DHMT giai đoạn 2012–2023, được thu thập từ nguồn dữ 

liệu mở của Tổng cục Thống kê Việt Nam (https://www.nso.gov.vn/). 

Theo quy định tại Thông tư số 18/2021/TT-BVHTTDL ngày 31 tháng 12 năm 2021 của Bộ 

Văn hóa, Thể thao và Du lịch [20], doanh thu du lịch lữ hành bao gồm doanh thu từ các hoạt động 

cung cấp dịch vụ du lịch trọn gói, đặt tour, dịch vụ hướng dẫn, và các hoạt động tổ chức, phục vụ 

khách du lịch nội địa và quốc tế do các doanh nghiệp lữ hành thực hiện. Như vậy, doanh thu du 

lịch lữ hành được thu thập thông qua hệ thống báo cáo tài chính định kỳ của các doanh nghiệp 

đăng ký hoạt động lữ hành, và tổng hợp tại cấp cục/thống kê tỉnh. 

Trong nghiên cứu này, doanh thu du lịch lữ hành được sử dụng như một chỉ tiêu phản ánh 

kết quả phát triển của ngành du lịch tại từng địa phương, đồng thời được đặt trong mối tương 

quan không gian nhằm khảo sát mức độ liên kết/hợp tác giữa các tỉnh trong vùng. Tuy nhiên, cần 

lưu ý rằng số liệu này có thể chịu ảnh hưởng bởi khả năng khai báo chưa đầy đủ từ các doanh 

nghiệp nhỏ, hộ kinh doanh cá thể, hoặc khác biệt trong phương pháp hạch toán giữa các địa 

phương. Ngoài ra, các thay đổi về chính sách phân loại ngành hoặc tiêu chí báo cáo qua từng giai 

đoạn cũng có thể ảnh hưởng đến tính so sánh qua thời gian. Vì vậy, việc phân tích cần được xem 

xét trong bối cảnh có thể có sai số thống kê hoặc độ trễ trong ghi nhận dữ liệu. 

Việc tác giả lựa chọn doanh thu du lịch lữ hành làm biến số phân tích trong nghiên cứu này 

xuất phát từ hai lý do chính sau đây: 

1) Trong bối cảnh thực tiễn hiện nay, số liệu thống kê về doanh thu du lịch hoặc số lượng 

khách du lịch phân theo địa phương chưa được Tổng cục Thống kê Việt Nam công bố trên website 

chính thức. Ngược lại, chỉ tiêu doanh thu du lịch lữ hành lại là một trong số ít biến số có sẵn dữ 

liệu chuỗi thời gian. Việc lựa chọn biến số này vì thế vừa đảm bảo tính thực chứng, vừa đáp ứng 

yêu cầu về tính liên tục chuỗi thời gian trong phân tích tương quan không gian. 

2) Ngoài ra, theo quy định tại Thông tư 18/2021/TT-BVHTTDL [20], hoạt động lữ hành được 

hiểu là việc xây dựng, bán và tổ chức thực hiện một phần hoặc toàn bộ chương trình du lịch cho 

khách. Chương trình du lịch bao gồm lịch trình, dịch vụ, giá bán – tức là toàn bộ quá trình tạo ra 

giá trị gia tăng thực sự của ngành du lịch. Doanh thu từ hoạt động lữ hành phản ánh trực tiếp hiệu 

quả kinh tế của ngành du lịch, bởi đây là khoản doanh thu gắn liền với việc tổ chức và tiêu thụ các 

sản phẩm du lịch có chủ đích. So với các chỉ tiêu khác như doanh thu dịch vụ lưu trú – ăn uống, 

chi tiêu bình quân của khách du lịch hay tổng lượt khách, chỉ tiêu doanh thu lữ hành có độ chính 

xác cao hơn trong việc phản ánh quy mô và hiệu quả hoạt động của ngành du lịch. Nguyên nhân 

là do các chỉ tiêu tổng hợp còn lại thường bao gồm cả những đối tượng không phải khách du lịch 

thực thụ (có thể đi theo mục đích khác), dẫn đến khó phân tách rõ mục đích du lịch trong hoạt 

động tiêu dùng. 
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Từ cả góc độ khái niệm và dữ liệu, việc sử dụng chỉ tiêu doanh thu du lịch lữ hành là hợp lý 

để đại diện cho kết quả phát triển du lịch của từng địa phương, đồng thời cho phép đánh giá rõ 

hơn mối liên kết và mức độ lan tỏa không gian trong phát triển du lịch vùng. 

Việc tính toán và thống kê dữ liệu cho nghiên cứu này được thực hiện trên máy tính bằng 

phần mềm Stata 17.0 với quy trình cụ thể như sau: 

Bước 1: Xây dựng ma trận trọng số không gian (spatial weight matrix – W) dựa trên tiêu chí 

cận kề địa lý giữa các tỉnh/thành phố trong vùng BTB&DHMT. Trong nghiên cứu này, ma trận W 

được thiết lập theo phương pháp "queen contiguity" cấp độ 1 – nghĩa là các tỉnh có chung đường 

biên giới được xác định là lân cận. 

Bước 2: Tính chỉ số Moran’s I tổng thể (Global Moran’s I) để kiểm định mức độ tự tương 

quan không gian trên toàn vùng. Chỉ số này đi kèm với kiểm định thống kê (z-value và p-value) 

nhằm đánh giá ý nghĩa của kết quả. 

Bước 3: Tính chỉ số Moran’s I bộ phận (Local Moran’s I) cho từng địa phương, nhằm phát 

hiện các cụm không gian có ý nghĩa thống kê (local spatial clusters) như các nhóm "Cao–Cao"       

(high-high), "Thấp–Thấp" (low-low), hoặc các điểm bất thường "Cao–Thấp" (high-low),                         

"Thấp–Cao" (low-high). 

Bước 4: Biểu diễn kết quả thông qua biểu đồ phân tán Moran (Moran scatterplot) để trực 

quan hóa mối quan hệ giữa giá trị Wz và z.  

5 Kết quả nghiên cứu 

5.1 Tình hình doanh thu du lịch lữ hành vùng BTB&DHMT  

 Theo số liệu niên giám của Tổng cục Thống kê, tổng doanh thu du lịch lữ hành giai đoạn 

2012 – 2023 của các địa phương vùng Bắc Trung Bộ và Duyên hải miền Trung có xu hướng gia tăng 

về quy mô và tỷ trọng trong ngành du lịch của cả nước. Nếu như năm 2012, tổng doanh thu du 

lịch lữ hành tính theo giá hiện hành của 14 địa phương trong vùng là 1.254,6 tỷ đồng, chiếm 6,65% 

tổng doanh thu du lịch lữ hành của cả nước, thì đến năm 2019 đạt 4.111,5 tỷ đồng (chiếm 9,2%) và 

năm 2023 ước đạt 9.564,1 tỷ đồng, đóng góp 13,87% vào tổng doanh thu du lịch lữ hành của cả 

nước. Trong đó, Đà Nẵng và Khánh Hòa là hai địa phương dẫn đầu về doanh thu du lịch lữ hành, 

chiếm 77% tổng doanh thu du lịch lữ hành của toàn vùng. 

Cũng như các địa phương khác trong cả nước, ngành du lịch vùng Bắc Trung Bộ và Duyên 

hải miền Trung chịu ảnh hưởng nặng nề bởi dịch bệnh Covid-19 xảy ra trong giai đoạn 2020 – 2022, 

dẫn đến doanh thu du lịch lữ hành bị sụt giảm đáng kể. Đến năm 2023, khi dịch bệnh được kiểm 

soát, ngành du lịch của các địa phương đã bắt đầu phục hồi và đạt được tốc độ tăng trưởng khá 

cao. 
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Bảng 1. Doanh thu du lịch lữ hành theo giá hiện hành của các địa phương vùng Bắc Trung Bộ và Duyên hải 

miền Trung giai đoạn 2012–2023 

ĐVT: Tỷ đồng 

Địa phương 2012 2019 2020 2021 2022 2023 

Thanh Hóa 43,30 119,00 80,20 25,83 197,00 293,39 

Nghệ An 51,80 109,70 52,30 13,27 114,00 221,83 

Hà Tĩnh 5,20 27,00 12,20 7,78 16,40 46,37 

Quảng Bình 54,30 300,30 125,40 52,37 218,57 383,87 

Quảng Trị 34,40 37,90 6,70 6,54 20,19 26,19 

Thừa Thiên Huế 110,80 238,80 104,20 20,96 188,02 326,53 

Đà Nẵng 621,40 2.113,30 563,80 635,71 2.394,05 4.170,54 

Quảng Nam 106,70 476,30 93,00 75,29 109,53 245,33 

Quảng Ngãi 4,40 10,90 4,40 2,63 14,13 33,03 

Bình Định 24,80 59,20 36,50 17,81 206,00 384,47 

Phú Yên 1,50 4,30 2,10 1,43 9,70 8,40 

Khánh Hòa 136,90 544,50 245,10 166,41 1.375,52 3.212,70 

Ninh Thuận 2,90 2,90 1,40 1,35 7,04 30,15 

Bình Thuận 56,20 67,40 40,00 33,50 106,22 181,30 

Tổng cộng 1.254,60 4.111,50 1.367,30 1.060,88 4.976,37 9.564,10 

So với cả nước (tỷ trọng) 6,65% 9,20% 8,29% 11,79% 11,44% 13,87% 

Ghi chú: Để thu gọn bảng dữ liệu, các năm được chọn trình bày trong bảng là các mốc đặc trưng nhằm 

phản ánh xu hướng biến động rõ nét của doanh thu du lịch lữ hành qua ba giai đoạn: trước dịch Covid-19 

(2012, 2019), trong dịch (2020–2021), và sau dịch (2022–2023). Số liệu các năm còn lại vẫn được sử dụng trong 

phân tích định lượng. 

Nguồn: Tổng cục Thống kê Việt Nam 

5.2 Phân tích tương quan không gian trong phát triển du lịch 

Kết quả tính toán chỉ số Moran’s I tổng thể về doanh thu du lịch lữ hành của các địa phương 

vùng BTB&DHMT giai đoạn 2012–2023 cho thấy xu hướng thay đổi trong đặc điểm tương quan 

không gian, cụ thể: 

Trong giai đoạn 2012–2019, các giá trị Moran’s I đều lớn hơn giá trị kỳ vọng E(I) = −1/(n−1) ≈ 

−0,077 (với n = 14 tỉnh, thành), cho thấy tồn tại tương quan không gian dương (cùng chiều) giữa 

các địa phương, và phần lớn các năm có ý nghĩa thống kê (p < 0,05). Điều này phản ánh xu hướng 

địa phương có doanh thu cao (hoặc thấp) thường lân cận các địa phương có doanh thu tương đồng. 
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Ngược lại, từ 2020–2023, chỉ số Moran’s I bắt đầu chuyển sang âm, đặc biệt trong hai năm 

2022 và 2023 với giá trị nhỏ hơn −0,077, thể hiện dấu hiệu tương quan không gian âm (ngược chiều). 

Tuy nhiên, các hệ số trong giai đoạn này không có ý nghĩa thống kê, do đó chưa đủ cơ sở khoa học 

để khẳng định tồn tại tương quan không gian đáng kể trong doanh thu du lịch lữ hành giữa các 

địa phương. 

Xu hướng thay đổi trong tương quan không gian của doanh thu du lịch lữ hành giai đoạn 

2020–2023 có thể liên quan đến bối cảnh đặc biệt của đại dịch Covid-19. Trong giai đoạn này,                       

các biện pháp phong tỏa, hạn chế di chuyển và tạm ngưng hoạt động du lịch trên phạm vi cả nước 

đã dẫn đến sự sụt giảm đồng loạt về doanh thu tại nhiều địa phương. Tuy nhiên, mức độ ảnh 

hưởng không hoàn toàn đồng đều, do sự khác biệt trong cấu trúc ngành du lịch, khả năng thích 

ứng và chiến lược ứng phó tại mỗi tỉnh thành. 

Những yếu tố này có thể đã làm suy yếu mối liên kết không gian trong phát triển du lịch 

giữa các địa phương, khiến chỉ số Moran’s I giảm và không còn có ý nghĩa thống kê trong giai đoạn 

này. Khác với giai đoạn 2012–2019 khi các địa phương có xu hướng hình thành các cụm liên kết du 

lịch và thể hiện mức tương quan dương có ý nghĩa thống kê, giai đoạn 2020–2023 cho thấy sự phân 

tán trong kết quả phát triển, phản ánh trạng thái bất định và thiếu liên kết rõ nét giữa các tỉnh trong 

vùng về doanh thu du lịch lữ hành. 

Dù chưa có bằng chứng trực tiếp để chứng minh mối quan hệ nhân quả giữa đại dịch và sự 

thay đổi tương quan không gian, tuy nhiên, bối cảnh thực tiễn cho thấy những thay đổi này là hợp 

lý và đáng lưu ý trong phân tích, nhất là khi đặt trong tương quan với giai đoạn 2012–2019 vốn thể 

hiện sự hội tụ và liên kết mạnh mẽ hơn giữa các địa phương về doanh thu du lịch lữ hành. 

Bảng 2. Kiểm định sự tương quan không gian về doanh thu du lịch lữ hành của các địa phương vùng 

BTB&DHMT 

Năm 
Chỉ số 

Moran’s I (I) 

Kỳ vọng của 

Moran’s I (E(I)) 

Độ lệch chuẩn của 

Moran’s I (sd(I)) 

Giá trị z 

(z-value) 

Giá trị p 

(p-value) 

2012 0,109** -0,077 0,111 1.670 0,047 

2013 0,147** -0,077 0,12 1.872 0,031 

2014 0,142** -0,077 0,104 2.109 0,017 

2015 0,140** -0,077 0,118 1.839 0,033 

2016 0,149** -0,077 0,121 1.871 0,031 

2017 0,132* -0,077 0,131 1.588 0,056 

2018 0,096* -0,077 0,129 1.337 0,091 
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Năm 
Chỉ số 

Moran’s I (I) 

Kỳ vọng của 

Moran’s I (E(I)) 

Độ lệch chuẩn của 

Moran’s I (sd(I)) 

Giá trị z 

(z-value) 

Giá trị p 

(p-value) 

2019 0,095* -0,077 0,129 1.329 0,092 

2020 -0,026ns -0,077 0,174 0,294 0,384 

2021 -0,042ns -0,077 0,108 0,323 0,373 

2022 -0,156ns -0,077 0,191 -0,416 0,339 

2023 -0,173ns -0,077 0,216 -0,444 0,329 

Ghi chú: **: Mức ý nghĩa 5%; *: Mức ý nghĩa 10%; ns: Không có ý nghĩa thống kê 

Nguồn: Số liệu của Tổng cục thống kê Việt Nam được xử lý bằng Stata 

Nhìn chung, chỉ số tương quan không gian Moran’s I trong giai đoạn 2013–2023 còn ở mức 

thấp và có xu hướng suy giảm. Nếu như giai đoạn 2013–2016, chỉ số Moran’s I tổng thể vùng dao 

động ổn định trong khoảng 0,140–0,149 với biên độ thấp, thì từ năm 2018 bắt đầu có dấu hiệu giảm 

rõ rệt, tiến gần về 0, và đến giai đoạn 2020–2023 thậm chí mang dấu âm. Đáng chú ý, năm 2019 

được đánh giá là năm thịnh vượng của du lịch Việt Nam nói chung và vùng BTB&DHMT nói riêng 

với lượng khách quốc tế và nội địa đạt mức cao kỷ lục (Quảng Nam đạt 4,6 triệu lượt khách; Khánh 

Hòa thu hút 3,6 triệu lượt; Đà Nẵng với 3,5 triệu lượt; và Thừa Thiên Huế đạt 2,2 triệu lượt khách) 

[7]. Tuy nhiên, chỉ số Moran’s I tại thời điểm này lại không tăng tương ứng, cho thấy sự không 

đồng đều trong hưởng lợi từ tăng trưởng du lịch giữa các địa phương trong vùng BTB&DHMT. 

Điều này có thể phản ánh thực tế rằng dù tổng thể ngành du lịch đang bùng nổ, nhưng dòng khách 

qua kênh lữ hành chưa lan tỏa đều, và việc liên kết tour giữa các tỉnh vẫn còn rời rạc. Đặc biệt, từ 

năm 2020, khi đại dịch COVID-19 ảnh hưởng nghiêm trọng đến hoạt động du lịch, du khách nội 

địa dần có xu hướng tự tổ chức các chuyến đi ngắn ngày thay vì đặt tour qua doanh nghiệp lữ 

hành. Đây chính là một trong những thách thức không nhỏ đối với các doanh nghiệp lữ hành trong 

việc phát triển các tour liên địa phương và liên vùng một cách bền vững. 
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Hình 2. Chỉ số Moran’s I tổng thể về doanh thu du lịch lữ hành của các địa phương thuộc vùng 

BTB&DHMT 

Nguồn: Số liệu của Tổng cục thống kê Việt Nam được xử lý bằng Stata 

Khi phân tích chỉ số Moran’s I bộ phận cho thấy có sự phân cụm rõ nét về doanh thu du lịch 

lữ hành ở vùng BTB&DHMT. Năm 2012, Thừa Thiên Huế (nay là thành phố Huế), Đà Nẵng và 

Quảng Nam là ba địa phương được xếp vào góc phần tư thứ I HH (cao – cao) trên biểu đồ phân 

tán Moran Scatterplot, tức là vùng có doanh thu du lịch lữ hành cao hơn so với các địa phương lân 

cận, phản ánh sự liên kết khá chặt chẽ giữa ba địa phương này. Đây là ba địa phương có lợi thế về 

tài nguyên du lịch, có vị trí địa lý tiếp giáp với nhau và nằm trên tuyến du lịch miền Trung – Tây 

Nguyên, nơi tập trung sáu di tích được thế giới công nhận, từ lâu đã có sự kết nối hai di sản lớn 

(Kinh thành Huế - Phố cổ Hội An). Để khai thác tiềm năng du lịch, nơi hội tụ các di sản văn hóa và 

thắng cảnh thiên nhiên thuận lợi cho sự phát triển du lịch văn hóa di sản và du lịch sinh thái, tỉnh 

Thừa Thiên Huế, Đà Nẵng và Quảng Nam đã xây dựng chương trình liên kết “Ba địa phương, một 

điểm đến” từ năm 2006 với nhiều nội dung quan trọng đã được ký kết hợp tác và tổ chức thực hiện 

như: Nâng cao vai trò của hiệp hội về đối thoại công - tư; xây dựng cơ chế chính sách và quản lý 

nhà nước; hợp tác trong lĩnh vực thông tin du lịch; đầu tư và phát triển sản phẩm cũng như quảng 

bá cho sản phẩm của địa phương; đào tạo và phát triển du lịch. 

Tuy nhiên, đến năm 2015 và 2019, chỉ có hai địa phương Đà Nẵng và Quảng Nam vẫn tiếp 

tục duy trì ở vị trí góc phần tư HH, trong khi Thừa Thiên Huế được xếp ở góc phần tư thứ II LH 

(tức là địa phương có doanh thu du lịch lữ hành thấp, mặc dù tiếp giáp với Đà Nẵng – địa phương 

có mức doanh thu du lịch cao). Quan sát trên biểu đồ Moran Scatterplot còn cho thấy, tỉnh Khánh 

Hòa (với trung tâm du lịch Nha Trang) là địa phương duy nhất luôn được định vị ở góc phần tư 

HL trong suốt giai đoạn 2012–2019, tức là địa phương có doanh thu du lịch lữ hành cao và tiếp 

giáp với các địa phương có mức doanh thu du lịch thấp, phản ánh tính liên kết phát triển du lịch 

giữa Khánh Hòa với các địa phương vùng BTB&DHMT là rất thấp. Các địa phương còn lại được 

định vị vào góc phần tư LL (thấp – thấp), tức là địa phương có doanh thu du lịch lữ hành thấp  
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Hình 3. Biểu đồ phân tán chỉ số Moran’s I địa phương về doanh thu du lịch lữ hành vùng BTB&DHMT                   

giai đoạn 2012 – 2023 

Nguồn: Số liệu của Tổng cục thống kê Việt Nam được xử lý bằng Stata 

không có sự liên kết với các trung tâm du lịch trọng điểm của vùng, bao gồm các tỉnh Bắc Trung 

Bộ (từ Thanh Hóa đến Thừa Thiên Huế) và các tỉnh từ Quảng Ngãi đến Phú Yên. 

6 Kết luận 

Liên kết phát triển du lịch là xu thế mới của quá trình hợp tác phát triển kinh tế vùng và trở 

thành chiến lược trọng tâm tại nhiều nước trên thế giới. Từ thực tiễn đó, nghiên cứu này được thực 

hiện nhằm khám phá sự tương quan không gian trong phát triển du lịch giữa các địa phương vùng 

BTB&DHMT Việt Nam. Kết quả phân tích chỉ số Moran’s I tổng thể cho thấy có sự tương quan 

không gian cùng chiều về doanh thu du lịch lữ hành giữa các địa phương vùng BTB&DHMT trong 

giai đoạn 2012–2019. Đà Nẵng và Quảng Nam là hai trung tâm du lịch lớn của vùng có mối tương 

quan thuận chiều và được định vị vào nhóm có quy mô cao về doanh thu du lịch lữ hành, trong 

khi Khánh Hòa cũng là trung tâm du lịch lớn thứ hai của vùng nhưng không thể hiện được sự liên 

kết, tạo hiệu ứng lan tỏa đối với sự phát triển du lịch của các địa phương lân cận. Điều này thể hiện 

sự chia cắt và phân mảnh trong phát triển du lịch, dẫn đến các nguồn lực không được sử dụng một 
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cách hiệu quả, chưa tạo được hiệu ứng lan tỏa để thúc đẩy tăng trưởng doanh thu du lịch cho toàn 

vùng.  

Trên cơ sở nhận diện cấu trúc liên kết vùng, nghiên cứu đề xuất một số hàm ý chính sách 

tăng cường liên kết du lịch theo hướng cụm địa phương: 

Thứ nhất, xác định trục trung tâm liên kết du lịch của vùng là Đà Nẵng – Quảng Nam – 

Thừa Thiên Huế (nay là thành phố Huế) trên cơ sở phát huy tối đa tiềm năng và lợi thế tài nguyên 

du lịch như Di sản văn hóa Huế, Phố cổ Hội An, ... để phát triển tour du lịch liên địa phương theo 

chương trình “Con đường di sản miền Trung”, góp phần tạo sự khác biệt và tính độc đáo của sản 

phẩm du lịch vùng, tiến tới xây dựng thương hiệu du lịch của cụm liên kết này, với vai trò hạt 

nhân phát triển. Đây là cụm có quy mô doanh thu lớn, có sự tương quan không gian tích cực, gần 

gũi về địa lý và đủ điều kiện để dẫn dắt quá trình liên kết du lịch liên tỉnh.  

Thứ hai, hình thành cụm vệ tinh phía Bắc gồm Thanh Hóa – Nghệ An – Hà Tĩnh – Quảng 

Bình, liên kết với trục trung tâm thông qua các sản phẩm du lịch di sản, du lịch biển và sinh thái. 

Cụm này nên được kết nối chặt chẽ với Thừa Thiên Huế, Đà Nẵng và Hội An thông qua chương 

trình “Con đường di sản miền Trung”. 

Thứ ba, xem Bình Định là cực tăng trưởng mới của vùng phía Nam, với sự bứt phá rõ rệt về 

doanh thu và hạ tầng du lịch. Cần tăng cường kết nối Bình Định với trục trung tâm (Huế – Đà 

Nẵng – Quảng Nam) và cụm phía Nam (Khánh Hòa – Bình Thuận) để hình thành tuyến hành lang 

ven biển Nam Trung Bộ, phát huy thế mạnh về du lịch nghỉ dưỡng, biển đảo và sự kiện. 

Thứ tư, hỗ trợ các địa phương có doanh thu du lịch thấp như Quảng Ngãi, Phú Yên, Ninh 

Thuận thông qua phát triển sản phẩm đặc thù, xây dựng thương hiệu điểm đến, đồng thời tăng 

cường xúc tiến chung với cụm liền kề. 

Mặc dù nghiên cứu này đã góp phần làm rõ chiều hướng và mức độ liên kết không gian 

trong phát triển du lịch vùng BTB&DHMT, song vẫn tồn tại một số hạn chế nhất định. Cụ thể, chỉ 

tiêu sử dụng là doanh thu du lịch lữ hành do Tổng cục Thống kê công bố nên chưa phản ánh toàn 

diện hoạt động của toàn ngành du lịch (bao gồm lưu trú, ăn uống, vận chuyển, vui chơi                                   

giải trí, …). Bên cạnh đó, dữ liệu trong giai đoạn 2020–2022 chịu ảnh hưởng mạnh mẽ của đại dịch 

Covid-19, gây gián đoạn và biến động bất thường trong xu thế phát triển du lịch, phần nào tác 

động đến tính ổn định của kết quả phân tích. Ngoài ra, nghiên cứu chủ yếu dựa trên phân tích 

định lượng, chưa đi sâu khai thác các yếu tố định tính như chính sách phát triển, năng lực thể chế, 

chất lượng liên kết hay hạ tầng kết nối (là những yếu tố đóng vai trò quan trọng trong thúc đẩy 

liên kết vùng), do đó cần được mở rộng và làm rõ hơn trong các nghiên cứu tiếp theo. 
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